Zatqcznik do uchwaty Prezydium ZG PZM
nr 59/2007 z dnia 27.04.2007 r.

Regulamin organizowania konkursu ofert
w celu wylaniania nabywcéw praw medialnych i praw pochodnych
(jednolity tekst wg stanu na dzien 25.09.2009 r.)

§1

Niniejszy regulamin organizowania konkursu ofert, zwany dalej ,,Regulaminem
konkursu”, okresla zasady oglaszania konkursu, zglaszania ofert oraz postgpowania
kwalifikacyjnego tj. dokonywania oceny ofert i trybu wylaniania nabywcow praw
medialnych i1 praw pochodnych do widowisk sportowych, ktérych dysponentem jest
Polski Zwiazek Motorowy, zwany dalej ,,PZM”.

. W ramach konkursu ofert PZM moze oferowa¢ sprzedaz praw medialnych i praw
pochodnych w ramach catego pakietu lub w zakresie ograniczonym do poszczegdlnych
imprez sportu motorowego, samochodowego, kartingowego lub zuzlowego.

§2

Konkurs ogtasza i przeprowadza PZM, zapraszajac zainteresowane podmioty do udziatu

w konkursie.

. W konkursie ofert nie moga uczestniczy¢ osoby wchodzace w sktad Komisji konkursowe;j

lub bliskie tym osobom.

Celem konkursu jest wybor najkorzystniejszych ofert, odpowiadajacych warunkom

konkursu.

Ogloszenie o konkursie podaje si¢ do publicznej wiadomosci co najmniej na 14 dni przed

terminem sktadania ofert poprzez zamieszczenie na tablicy ogloszen w siedzibie ZG

PZM, na stronie internetowej PZM oraz rozestanie do co najmniej kilku potencjalnych

oferentow.

Ogloszenie powinno zawiera¢ nastgpujace informacje:

1) nazwe i siedzibg podmiotu ogtaszajacego konkurs,

2) przedmiot konkursu obejmujacy nabycie praw medialnych i pochodnych okreslonego
rodzaju,

3) miejsce 1 termin sktadania ofert,

4) termin zwiazania oferta - nie dtuzszy niz 30 dni od uptywu terminu sktadania ofert,

S) zastrzezenie o prawie odwotania konkursu oraz do przesunigcia terminu sktadania
ofert.

§3

Oferta powinna zawiera¢ w szczegdlnosci:

1) ceng oferowang za nabycie praw medialnych i pochodnych okreslonego rodzaju,

2) krétka prezentacje oferenta i jego do§wiadczen zawodowych,

3) okreslenie sposobu wykorzystania praw, w razie ich nabycia.

Do ofert nalezy dotaczy¢:

1) aktualny odpis z rejestru,

2) opini¢ bankowa zawierajaca co najmniej informacje nt. obrotow
zadluzenia i stanu konta,

3) zaswiadczenia o braku zalegtosci w stosunku do ZUS i Urzedu Skarbowego lub
porozumienia z tymi instytucjami o sposobie realizacji zadtuzen.



§4

Oferty wraz z zalacznikami sklada si¢ w zamknigtej, nieprzejrzystej kopercie w formie
pisemnej pod rygorem niewaznosci. Koperta powinna by¢ opisana z oznaczeniem nazwy i
adresu oferenta.

§5

1. W celu przeprowadzenia konkursu powotuje si¢ komisj¢ konkursowa, zwana dalej
,,Komisja”.
2. Komisj¢ w sktadzie od 3 do 5 czionkéw, w tym Przewodniczacego Komisji, powotuje
Prezydium Zarzadu Gtéwnego PZM.
§6
Komisja dokonuje oceny ztozonych ofert w ciagu 7 dni, liczac od terminu okre§lonego do ich
ztozenia.
§7
1. Przy rozpatrywaniu ofert uwzglednia si¢ w szczegdlnosci:

1) ceng zaoferowana za nabycie praw medialnych i pochodnych okre§lonego rodzaju,

2) mozliwos¢ propagowania sportu motorowego, samochodowego, kartingowego lub
zuzlowego,

3) walor marketingowy oferty.

Komisja moze uzalezni¢ rozpatrzenie oferty od ztozenia, w okreSlonym przez siebie

terminie, dodatkowych informacji 1 dokumentéw, dostgpnych podmiotowi.

§8

Po dokonaniu oceny ofert Komisja dokonuje wyboru najkorzystniejszych zdaniem
Komisji ofert, ktére nastepnie przedstawia Prezydium Zarzadu Gléwnego PZM wraz z
uzasadnieniem dokonanego wyboru.
Sposréd ofert przedstawionych przez Komisje Prezydium Zarzadu Gléwnego PZM
dokonuje ostatecznego wyboru podmiotu lub podmiotéw, z ktérymi podjete zostana
negocjacje w celu zawarcia umowy.

Za zgodnos¢ :

Prezes

Andrzej Witkowski



